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Rajah 5: Kedudukan Pengisian Jawatan Tahun 2015
Figure 5: Positions in the Establishment Year 2015

Sehingga Disember 2015, sebanyak 720 jawatan 
iaitu 96.4% daripada 747 perjawatan telah diisi di 
Kraftangan Malaysia. Pengisian ini telah meningkat 
sebanyak 2.4% berbanding 703 jawatan yang 
diisi pada tahun 2014. Peningkatan ini adalah 
sebagai usaha memantapkan pelaksanaan dan 
tanggungjawab Kraftangan Malaysia seperti yang 
termaktub dalam Akta 222, Akta Perbadanan 
Kemajuan Kraftangan Malaysia 1979. Kedudukan 
pengisian jawatan di Kraftangan Malaysia dapat 
dirujuk dalam Rajah 5.

Until December 2015, 720 positions (96.4%) of the 
total of 747 in Kraftangan Malaysia were filled. There 
was an increase of 2.4% in the number of positions 
filled compared with 703 in 2014 owing to efforts to 
fulfill the responsibilities of Kraftangan Malaysia as 
defined in Act 222 Malaysian Handicraft Development.  
Corporation1979. The positions filled in Kraftangan 
Malaysia in 2015 are as shown in Figure 5.

PERJAWATAN
PERSONNEL

Jumlah Jawatan/Total Positions

Jawatan Diisi/Positions Filled

Jawatan Kosong/Vacancies

3

3

0

Pengurusan Tertinggi
Senior Management

123

118

5

Pengurusan dan Profesional
Professional and Management

212

210

2

Perlaksana I (Gred 27 Hingga 32)
Implementer I (Gred 27 - 32)

409

389

20

Perlaksana II (Gred 1 Hingga 26)
Implementer II (Gred 1 - 26)
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Kursus dan latihan sentiasa dilaksanakan oleh 
Kraftangan Malaysia bagi mempertingkatkan 
pengetahuan, prestasi kerja serta jati diri anggota 
kerja. Perincian  kursus dan latihan yang diadakan 
adalah seperti Jadual 18.

Courses and training are conducted on a regular 
basis in by Kraftangan Malaysia in order to enhance 
knowledge, work performance as well as to develop 
a sense of identify for the workforce. Details of the 
courses and training held are shown in Table 18.

Jadual 18: Kursus dan Latihan 2015
Table 18: Courses and Training 2015  

Bil.
No.

Kategori Kursus
Course Category

Bilangan 
Kursus

Number of 
Courses

Bilangan Peserta/Kumpulan
Number of Participants/Grade Jumlah 

Peserta
Total 

Participants 

Pengurusan & 
Profesional

Professional and 
Management

Pelaksana I
Implementer 

I 

Pelaksana II
Implementer 

II 

1. Pengurusan 
dan Kepimpinan
Management 
and Leadership
Course

85 303 485 53 841

2.
Kewangan
Financial

7 11 81 0 92

3.
Teknikal/ICT
Technical/ICT

5 3 11 0 19

Jumlah/Total 97 317 577 53 952

LATIHAN
TRAINING

Gambus/Gambus
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Sirung

Sirung / Sirung
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Proses Pembuatan : Kristal
The Making of : Crystal
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KOMPLEKS 
KRAF
CRAFT COMPLEX

Pasu Periuk Kera / Periuk Kera Vase
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Kraftangan Malaysia mempunyai 2 buah Kompleks 
Kraf iaitu Kompleks Kraf Kuala Lumpur dan 
Kompleks Kraf Langkawi yang menjadi Pusat Kraf 
Setempat dan Destinasi Pelancongan Yang Mesti 
Dilawati. Kewujudan 2 Kompleks Kraf ini mampu 
memberi peluang dan ruang kepada pengunjung dari 
dalam dan luar negara  untuk melihat sendiri dengan 
lebih dekat lagi keunikan serta kecantikan produk 
kraf tempatan yang mempunyai nilai estetikanya 
tersendiri. Pelancong dari dalam dan luar negara 
juga berpeluang menyertai aktiviti membuat produk 
kraf seperti mencanting batik, membuat seramik, 
membuat ukiran dan sebagainya.

i.   KOMPLEKS KRAF KUALA LUMPUR

Kompleks Kraf Kuala Lumpur merupakan 
destinasi pelancongan yang terletak di tengah 
bandaraya Kuala Lumpur menjadi tarikan kepada 
pelancong dari dalam  dan luar negara.  Ia bukan 
sahaja berada di lokasi yang strategik iaitu di 
kawasan segi tiga emas, Kompleks Kraf Kuala 
Lumpur menghimpunkan seni warisan budaya 
dari seluruh negara di samping menyediakan 
pelbagai kemudahan kepada pengunjung. 

•   Pusat Jualan dan Pameran Produk Kraf   
Di Kompleks Kraf Kuala Lumpur terdapat ruang 
kedai cenderamata dan butik kraf milik Syarikat 
Pemasaran Karyaneka Sdn. Bhd. Pelbagai 
koleksi produk kraf tempatan yang amat sesuai 
dijadikan sebagai hadiah dan cenderamata 
eksklusif, busana dan sebagainya dijual di sini. 

Terdapat juga ruang pameran yang 
memperagakan produk kraf baru  yang  
dihasilkan oleh usahawan kraf dari seluruh 
negara.  Pameran berkonsepkan jualan di 
mana pengunjung boleh membeli produk yang 
diperagakan.  

•   Pameran Kraf Warisan 
Muzium Kraf Kuala Lumpur menghimpunkan 
lebih daripada 400 koleksi produk kraf warisan 
yang berusia ratusan tahun. Di samping 
berpeluang melihat produk kraf warisan ini, 
pengunjung juga berpeluang melihat proses 
pembuatan kraf tradisional, antaranya proses 
menempa senjata, menenun songket dan 
menganyam tikar. 

Kraftangan Malaysia owns 2 craft complexes, 
Kuala Lumpur Craft Complex and the Langkawi 
Craft Complex as a Craft Centre and a must-visit 
destination for tourists. The two complexes provide 
opportunities for local and foreign tourists to visit and 
observe the uniqueness and beauty of local crafts 
which have their own aesthetic value. Tourists also 
have the opportunity to gain an experience in craft 
production processes such as batik printing, making 
ceramics products and other activities. 

i.   KUALA LUMPUR CRAFT COMPLEX

The Kuala Lumpur Craft Complex, which is located 
in the heart of the city  is  toursist attraction for 
local and foreign visitors. It is not only situated in 
a strategic location within the city’s golden triangle 
but it also serves as a showcase of the country’s 
cultural art  heritage as well as providing various 
facilities for visitors.

•   Craft Sales and Exhibition Centre 
The Kuala Lumpur Craft Complex provides 
retail space for souvenir shops and craft 
boutiques owned by Syarikat Pemasaran 
Karyaneka Sdn. Bhd. Various collections 
of local crafts suitable for gifts or exclusive 
souvenirs, clothes and other products are sold 
here.
 
Space is also available there are also have 
exhibitions area which showcase new products 
from throughout the country. Visitors can 
purchase products displayed at these sales 
exhibitions.

•   Heritage Crafts Exhibition 
The Kuala Lumpur Craft Museum showcases 
more than 400 collections of heritage crafts 
which are hundreds of years old. Besides 
having a look at these heritage crafts, visitors 
also have the opportunity to observe traditonal 
production processes, among which are the 
forging of weapons and weaving of songket 
and  mats.

 

KOMPLEKS KRAF
CRAFT COMPLEX
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•   Perkampungan Kraf dan Perkampungan  
    Pelukis

Di Kompleks Kraf Kuala Lumpur juga terdapat 
Perkampungan Kraf yang memberi peluang 
kepada pengunjung untuk mengalami sendiri 
bagaimana mencanting batik, membuat  
seramik, membuat ukiran kayu melalui aktiviti 
‘DIY-Do It Yourself” yang disediakan. Kepada 
peminat dan pengumpul lukisan boleh mendapat 
karya-karya yang bermutu di Perkampungan 
Pelukis yang terdapat di Kompleks Kraf Kuala 
Lumpur ini. Di Perkampungan Pelukis terdapat 
pelukis tempatan berkarya dan pengunjung 
bebas menikmati keindahan lukisan yang 
dihasilkan oleh pelukis terkenal tanah air.  

•   Lain-lain Perkhidmatan dan Kemudahan
Pelbagai perkhidmatan dan kemudahan yang 
disediakan bagi memberi keselesaan kepada 
pengunjung semasa berada di Kompleks Kraf 
Kuala Lumpur ini. Antaranya ialah kafetaria, 
perkhidmatan mesin wang automatik (ATM), 
surau, tandas awam dan perkhidmatan 
Myteksi (Kiosk Tempahan Teksi).

•   Kedatangan Pengunjung dan Pelancong
Kompleks Kraf Kuala Lumpur menerima 
kehadiran pengunjung dari dalam negara 
dan luar negara. Pada tahun 2015, Kompleks 
Kraf Kuala Lumpur telah menerima seramai 
183,737 orang pengunjung.  Perincian jumlah 
pengunjung ke Kompleks Kraf Kuala Lumpur 
seperti Carta 2.

•   Craft Village and Artist Colony  
The Kuala Lumpur Craft Complex also has 
a Craft Village which gives visitors hands-
on experience in batik printing, making of 
ceramics products and  woodcarving  through 
a DIY programme. For fans and collectors of 
paintings, there are quality works available at 
the Artist Colony where local painters work 
and visitors can enjoy the beautiful works of 
the country’s well-known painters.

•   Other Services and Facilities  
Various services and facilities for the comfort 
and convenience of visitors are available 
at the complex including a cafeteria, ATMs, 
house of worship, public toilets and Myteksi 
services (Taxi Hire Kiosk).  

•  Tourist and Visitor Arrivals 
The Kuala Lumpur Craft Complex received 
local and international visitors and in 2015, the 
complex received 183,737 visitors. Details of 
the visitors are as shown in Chart 2.  

133,545

Domestik
Domestic

50,192

Antarabangsa
International

Carta 2: Bilangan Pengunjung ke Kompleks Kuala Lumpur Tahun 2015 
Chart 2: Number of Visitors to the Kuala Lumpur Craft Complex 2015
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ii.   KOMPLEKS KRAF LANGKAWI

Kompleks Kraf Langkawi terletak kira-kira 21 
km perjalanan dari Bandar Kuah dan 24 km dari 
Lapangan Terbang Antarabangsa Langkawi  yang 
menjadi pintu masuk utama ke pulau lagenda ini. 
Kompleks Kraf Langkawi yang ditubuhkan pada 
tahun 1996 ini, mempunyai 2 buah muzium iaitu 
Muzium Adat Istiadat Perkahwinan dan Muzium 
Warisan, yang memaparkan budaya dan adat 
perkahwinan kaum-kaum utama di Malaysia 
serta pameran produk kraf warisan seperti 
senjata tradisional dan artifak-artifak lama yang 
mempunyai nilai dan sejarah tersendiri.

Kompleks Kraf juga melaksanakan aktiviti 
pendidikan dan interaktif kraf seperti mencanting 
dan mewarna batik, anyaman mengkuang, 
anyaman surat khabar, pembuatan wau 
tradisional serta mewarna permukaan seramik. 
Pengunjung dari dalam dan luar negara 
berpeluang menyertai aktiviti pendidikan dan 
interaktif kraf yang diadakan pada setiap hari.   
Pengunjung yang datang ke Kompleks Kraf 
Langkawi juga berpeluang membeli produk kraf 
tempatan yang dijual di Kedai Karyaneka dan 
kedai-kedai cendaramata kraf yang beroperasi di 
sini. 

•   Perkhidmatan dan Kemudahan
Kompleks Kraf Langkawi menyediakan 
pelbagai perkhidmatan dan kemudahan 
sewaan ruang di 4 tempat iatu Dewan Teluk 
Yu, Bilik Mesyuarat Seri Mahsuri, Auditorium 
Seri Inang serta Ruang Makan VIP khusus 
untuk pengunjung. Sewaan kemudahan fasiliti 
ini terbuka samada untuk jabatan kerajaan, 
agensi swasta mahupun orang perseorangan. 
Program atau aktiviti yang boleh diadakan di 
ruang tersebut seperti majlis perkahwinan, 
mesyuarat, seminar, majlis makan malam dan 
sebagainya. Aktiviti Lawatan berpandu juga 
disediakan bagi lawatan ke Muzium Warisan, 
Muzium Adat-Istiadat dan Perkahwinan, 
Taman Madu Kelulut, Pameran Adiguru Kraf, 
Bazaar Jualan Kraf dan Bengkel Kristal.

•   Kedatangan Pengunjung dan Pelancong
Kompleks  Kraf  Langkawi  telah  menerima  
pengunjung  seramai  91,689 orang sepanjang 
tahun 2015 dengan pecahan iaitu sebanyak 
79,763 orang adalah pengunjung dalam 
negara manakala sebanyak 11,926 orang 
pengunjung luar negara.Perincian pengunjung 
mengikut Carta 3.

ii.   LANGKAWI CRAFT COMPLEX 

The  Langkawi Craft Complex is situated about 
21 km by road from Kuah and 24 km from the 
Langkawi International Airport which is the main 
gateway to the legendary island. The complex 
was built in 1996 and consists of 2 museums - 
the Langkawi Wedding Traditions Museum and 
the Heritage Museum - which showcase the 
culture and traditions of the major ethnic groups  
in Malaysia as well as exhibition of heritage crafts 
such as traditional weapons and artifacts. 
 
The complex also hold educational and 
interactive activities related to crafts such as batik 
painting and colouring, weaving with pandanus, 
weaving with newspapers, making of traditional 
kites and colouring of ceramics surface and local 
and foreign visitors are given the opportunity to 
participate in these activities which are held daily. 
Visitors can also buy local crafts from Karyaneka 
and other souvenirs shop which located at the 
complex.

      •   Services and Facilities 
The Langkawi Craft Complex provides various 
services and facilities for rent at 4 places: 
Teluk Yu Hall, Seri Mahsuri Meeting Room, 
Seri Inang Auditorium and the VIP Dining Area 
for visitors. The facilities can be rented by 
government departments, the private sector 
and individuals to be used for weddings, 
meetings, seminars, dinners and other such 
events. Guided tours are also available for 
visits to the Heritage Museum, The Wedding 
and Custom Museum, Stingless Bee Honey 
Farm, Master Craftsmen Exhibition, Crafts 
Bazaar and Crystal Glass Blowing

     •   Visitor and Tourist Arrivals 
The Langkawi Craft Complex received 91,689 
visitors in 2015. Of the total, 79,763 were locals 
and 11,926 foreigners.  A number of the visitors 
are shown in Chart 3.
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Carta 3: Bilangan Pengunjung ke Kompleks Kraf Langkawi Tahun 2015 
Chart 3: Number of Visitors to the Langkawi Craft Complex 2015

Domestik
Domestic

79,763
11,926

Antarabangsa
International
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Anyaman Lanyek / Lanyek Weaving
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Proses Pembuatan : Sulaman Manik
The Making of : Beading Embroidery



81

PUBLISITI 
INDUSTRI
INDUSTRY PUBLICITY

Marek Empang / Marek Empang
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Publisiti menerusi media tempatan merupakan salah 
satu usaha dan peranan penting yang digerakkan oleh 
Kraftangan Malaysia dalam membantu mempromosi 
industri kraf. Penekanan dalam bidang publisiti ini 
amat penting dalam usaha menyalurkan maklumat 
yang tepat kepada masyarakat awam tentang 
perkembangan industri kraf selain mampu memupuk 
minat, kesedaran serta keyakinan terhadap produk 
kraf tempatan.

Peranan publisiti yang dirancang termasuklah 
menyelaras jemputan media bagi membuat liputan 
majlis perasmian dan majlis sidang media bagi aktiviti 
Promosi Bertema yang dianjurkan, mengadakan 
lawatan media turun padang ke bengkel-bengkel 
usahawan kraf, mengadakan kerjasama strategik 
dengan pihak media melalui pengenalan ruang 
publisiti khas, menyelaras slot wawancara serta 
menyebar luas aktiviti semasa menerusi media sosial. 

Sepanjang tahun 2015, sebanyak 546 liputan 
disiarkan iaitu 383 siaran di media cetak dan 163 
siaran di media elektronik mengenai Kraftangan 
Malaysia termasuk aktiviti dan industri kraf tempatan. 
Jumlah liputan ini merupakan satu angka besar yang 
diperoleh Kraftangan Malaysia dan ia menunjukkan 
peningkatan perhatian dan sokongan padu daripada 
media kepada industri kraf dari semasa ke semasa. 
Bilangan siaran media mengenai Kraftangan 
Malaysia seperti di Carta 4.

Media publicity is one of the means by which 
Kraftangan Malaysia uses to promote the craft 
industry. The use of publicity is extremely important 
in efforts to channel accurate information on the 
development of the craft industry  to the public as well 
as to to create  interest, awareness and confidence 
in local crafts.

A deliberate plan of publicity included coordinated 
invitations of the media to official events and media 
conferences for Thematic Promotions, going-to-the-
ground media visits such as to craft entrepreneur 
workshops, strategic cooperation with the media 
through the introduction of special publicity space in 
their publications, coordinate interview slots and also 
using the social media for wider coverage.
   
In 2015, there were 546 instances of media coverage 
on Kraftangan Malaysia including on activities and 
the local craft industry. The  coverage comprised 383 
publishing of craft-related news in the printed media 
and 163 in the electronic media. The high coverage on 
Kraftangan Malaysia is an indication of the increased 
attention and strong support  from the media towards 
the craft industry. A number of the media coverage on 
Kraftangan Malaysia is shown in Chart 4.

163

Media Elektronik
Media Electronic

383

Media Cetak
Printed Media

Carta 4: Bilangan Liputan Siaran Media 2015
Chart 4: Number of Media Coverage 2015

PUBLISITI INDUSTRI
INDUSTRY PUBLICITY

82 Laporan Tahunan 2015 Annual Report



83

i.   GOING-TO-THE-GROUND MEDIA COVERAGE  
     PROGRAMME

Kraftangan Malaysia fostered cooperation with 
the media through its Going-to-the-Ground 
Programme. This is a proactive programme 
whereby media representatives meet with craft 
entrepreneurs to observe the craft production 
process. 8 such events were held for media 
representatives in 2015.  

 
ii.   FOSTERING COLLABORATION

Kraftangan Malaysia also collaborated with the 
newspaper Harian Metro to publish the latest 
information on crafts through the weekly Craft 
Information section in their Saturday editions. 

iii.   SOCIAL MEDIA 

Publicity on the craft industry was also broadcast 
through social media with Facebook and 
blogs serving as supplementary support for 
the speedy and extensive dissemination of 
information. Kraftangan Malaysia also uses 
the short messaging service (SMS) through its 
gateway SMS Gateway 15888 to  spread news 
on on-going promotions and craft events.  In 
2015, 94,502 SMS messages  were sent for this 
purpose.

The strong support from the media and the latter’s 
cooperation with Kraftangan Malaysia had help 
to to extend the reach of  publicity campaigns 
to promote and to uphold the local craft industry 
locally and globally.    

i.   AKTIVITI LIPUTAN PROGRAM TURUN PADANG

Kraftangan Malaysia juga menjalinkan kerjasama 
dengan media melalui liputan Program Turun 
Padang. Program ini merupakan tindakan proaktif 
di mana pihak media bertemu terus dengan  
usahawan kraf serta melihat sendiri aktiviti 
pembuatan kraf. Sebanyak 8 program liputan 
diadakan bersama pihak media bagi meninjau 
perkembangan perusahaan produk kraf yang 
diusahakan oleh para usahawan kraf. 

ii.   JALINAN KERJASAMA 

Kraftangan Malaysia juga mengadakan kerjasama 
dengan Akhbar Harian Metro untuk menyiarkan 
maklumat terkini mengenai produk kraf melalui 
ruangan Info Kraf yang diterbitkan pada setiap 
hari Sabtu.

iii.   MEDIA SOSIAL 

Publisiti mengenai industri kraf juga diperluas 
dengan penggunaan media sosial seperti 
facebook dan blog sebagai sokongan saluran 
menyebar luas informasi dengan cepat dan 
lebih luas. Kraftangan Malaysia juga turut 
memanfaatkan kemudahan Khidmat Pesanan 
Ringkas (SMS) melalui Gerbang SMS 15888 
bagi menghebahkan promosi dan aktiviti kraf 
yang dijalankan. Bagi tahun 2015, sebanyak 
94,502 khidmat Gerbang SMS digunakan bagi 
tujuan hebahan. 

Sokongan padu serta kerjasama erat Kraftangan 
Malaysia dengan agensi-agensi media 
merealisasikan usaha publisiti yang lebih luas 
bagi mempromosi serta memartabatkan industri 
kraf tempatan di peringkat domestik mahupun 
global.
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KERATAN AKHBAR
NEWSPAPER CUTTING
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Proses Pembuatan : Anyaman Bemban
The Making of : Bemban Weaving
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Syarikat Pemasaran Karyaneka Sdn. Bhd. 
(Karyaneka)

Syarikat Pemasaran Karyaneka Sdn. Bhd. (Karyaneka) 
telah ditubuhkan pada tahun 1982 di bawah 
Kementerian Pembangunan Negara dan Luar 
Bandar.  Pada tahun 1987, Karyaneka telah diletakkan 
sebagai anak syarikat di bawah Kraftangan Malaysia 
yang bertanggungjawab memasarkan produk kraf di 
bawah jenama ‘KARYANEKA’ di peringkat domestik 
dan antarabangsa. Karyaneka mempunyai pusat 
jualan iaitu di Kompleks Kraf Kuala Lumpur, Kompleks 
Kraf Langkawi, 2 ruang  jualan di Lapangan Terbang 
Antarabangsa Kuala Lumpur (Satelit dan CP 21), 
KLIA2, Straits Quay (Pulau Pinang), Lapangan 
Terbang Antarabangsa Langkawi serta Lapangan 
Terbang  Sultan Ismail Petra, Kota Bahru, Kelantan.  

Pengoperasian Karyaneka disokong oleh aktiviti 
pemasaran utama iaitu melalui segmen Runcit  dan 
Korporat.  Strategi Pemasaran Karyaneka bagi 
meningkatkan jualan kraf dilaksanakan mengikut 
segmen pasaran : 

•    Pembangunan Produk Baru
•    Perletakan Harga
•    Pengukuhan Pasaran
•    Pengukuhan Sistem Pengurusan Outlet
•    Penembusan Pasaran Sediada
•    Rakan Niaga Strategi

Pada tahun 2015, seramai 749 orang usahawan kraf  
telah berkerjasama membekalkan produk kraf untuk 
dipasarkan di Karyaneka. Produk yang dipasarkan 
meliputi bidang tekstil, hasil rimba, hasil tanah, hasil 
logam dan aneka kraf. Nilai jualan yang diperoleh 
pada tahun 2015 adalah sebanyak RM13.1 juta 
(meningkat sebanyak 0.8%) berbanding RM13.0 
juta pada tahun 2014. 

Pecahan nilai jualan mengikut segmen pasaran dan 
pusat jualan Karyaneka bagi tahun 2015 seperti 
Carta 5.

Syarikat Pemasaran Karyaneka Sdn. Bhd. 
(Karyaneka)

Syarikat Pemasaran Karyaneka Sdn. Bhd. (Karyaneka) 
was incorporated in 1982  under the Ministry of National 
and Rural Development. In 1987, Karyaneka was 
placed under Kraftangan Malaysia and is responsible 
for the domestic and international marketing of crafts 
under the KARYANEKA brand. Karyaneka has outlets 
at the Kuala Lumpur and  Langkawi craft complexes, 
2 outlets at the Kuala Lumpur International Airport 
(Satellite and CP 21), KLIA2, Straits Quay (Penang), 
Langkawi International Airport and Sultan Ismail 
Petra Airport (Kota Bahru), Kelantan.    

Karyaneka operations are supported by marketing in 
the Retail and Corporate segments with marketing 
strategies to increase sales planned according to 
market  segments:

•    Development of New Products
•    Pricing
•    Strengthening The Market
•    Enhancing Outlets’ Management Systems
•    Penetrating Existing Markets
•    Business Partner Strategy  

In 2015, Karyaneka was supplied by 749 craft 
entrepreneurs with textile, forest-based, earth-based 
and metal-based as well as various crafts. Sales were 
valued at RM13.1 million (0.8% increase) compared 
with RM13.0 million in 2014. 

A breakdown of Karyaneka’s 2015 sales value 
according to market segment and sales outlets are 
shown in Chart 5.

PRESTASI ANAK SYARIKAT
SUBSIDIARY PERFORMANCE
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Carta 5 Nilai Jualan Mengikut Segmen 2015
Chart 5: Sales Value According to Segment 2015

RM4,973,993.16

Segmen Pasaran - Runcit
Market Segment - Retail

RM8,108,078.29

Segmen Pasaran - Korporat
Market Segment - Corporate

Kotak Kayu / Wooden Box
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SYARIKAT KRAF HOLDINGS SDN. BHD. 

Syarikat Kraf Holdings Sdn. Bhd. (Kraf Holdings)  telah 
ditubuhkan pada 2 Mac 1987 di bawah Akta Syarikat 
1965 dan merupakan anak syarikat milikan penuh 
Kraftangan Malaysia dengan modal dibenarkan 
sebanyak RM5.0 juta serta modal berbayar sebanyak 
RM1.1 juta. 

Objektif  utama penubuhan Kraf Holdings adalah 
sebagai pembeli, pengimport serta pembekal bahan 
mentah berkaitan kraf dan aktiviti pengeluaran 
produk kraf. Berdasarkan operasi semasa, syarikat 
kini giat menjalankan usahasama dengan Syarikat 
Pemasaran Karyaneka Sdn. Bhd. melalui aktiviti 
pemasaran dan pembekalan produk siap. Kraf 
Holdings  juga turut membekalkan bahan mentah 
kepada pengusaha kraf tempatan.
 
Dalam tahun operasi 2015, syarikat telah menjana 
jualan sebanyak RM1.09 juta berbanding sebanyak 
RM1.19 juta pada tahun 2014, nilai yang diperoleh ini 
adalah melalui jualan produk kraf  dan bahan mentah.  
Pada tahun 2015 jualan produk kraf adalah sebanyak 
RM452,848 (meningkat sebanyak 7%), berbanding 
RM422,999 pada tahun 2014. Manakala jualan 
bahan mentah sebanyak RM641,236 (menurun 
sebanyak 17%) berbanding RM772,678. Jadual 19 
menunjukkan pecahan jualan bagi tahun 2015.

SYARIKAT KRAF HOLDINGS SDN. BHD. 
 
Syarikat Kraf Holdings Sdn. Bhd. (Kraf Holdings) 
was incorporated on 2nd March 1987 under the 
Companies Act 1965 and is a full-owned subsidiary  
of Kraftangan Malaysia. It has a authorised capital of 
RM5.0 million and a paid-up capital of RM1.1 million.  

The main objective in forming Kraf Holdings is for it 
to act as a purchaser, importer and supplier of raw 
materials for craft production. The company is now 
involved in joint ventures with Syarikat Pemasaran 
Karyaneka Sdn. Bhd. in marketing and the supply of 
finished products. Kraft Holdings also supplies raw 
materials to local businessmen in the craft industry.  

In 2015, the company generated sales worth RM1.09 
million (2014: RM1.19 million from the sales of 
products and raw materials. In 2015, craft sales was 
valued at RM452,848,  a 7% increase compared with 
RM422,999 in 2014. Raw material sales was valued 
at RM641,236, a decline of 17% compared with 
RM772,687 in 2014. Table 19 gives a breakdown of 
sales in 2015.
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Jadual 19: Nilai Jualan 2015
Table 19: Sales Value 2015

Bil.
No.

Produk 
Product

Jumlah/Total
(RM)

Catatan
Notes

1.
Produk Batik Eksklusif 
Exclusive Batik Products

362,283.00
Produk 

Products
2.

Jualan Lain (Upah dan Lain-lain) 
Other Sales (Fee and Others)

90,564.00

3.
Bahan Mentah (Kain Putih) 
Raw Materials (White Cloth)

572,035.00

Bahan Mentah
Raw Materials

4.
Bahan Mentah (Rotan) 
Raw Materials (Rattan)

36,845.00

5.
Bahan Mentah (Bahan Mentah Lain)  
Raw Materials (Other Raw Materials)

32,356.00

Jumlah Jualan/Total Sales (RM)          1,094,083.00

91
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PENYATA 
KEWANGAN

PERBADANAN KEMAJUAN KRAFTANGAN
MALAYSIA DAN SUBSIDIARINYA PADA 

31 DISEMBER 2015
(Ditubuhkan di bawah Akta 222,

Perbadanan Kemajuan Kraftangan Malaysia 1979)

Selayah Keringkam / Keringkam Shawl
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FINANCIAL
STATEMENT

MALAYSIAN HANDICRAFT DEVELOPMENT
CORPORATION AS AT 31st DECEMBER 2015

(Incorporated under the Act 222,
Malaysian Handicraft Development 

Corporation 1979)

Bekas Serbaguna Perak / Silver Multipurpose Container
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